Universidad

de GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

e Tener capacidad y habilidad para planificar y gestionar los recursos humanos,
presupuestarios y medios técnicos, en las diversas fases de la produccion de un relato
cinematogrdfico o videogrdfico.

e Ser capaz de crear y dirigir la puesta en escena integral de producciones audiovisuales
cinematogrdficas y videogrdficas, responsabilizaindose de la direccion de actores y
ajustandose al guion, plan de trabajo o presupuesto previo.

e Ser capaz de planificar y gestionar los recursos técnicos y humanos en las producciones
monocdmara y multi-cdmara para TV, asi como las técnicas y procesos de creacion y
realizacion en las distintas fases de la produccion televisiva.

e Tener capacidad y habilidad para gestionar técnicas y procesos de produccion, registro y
difusion en la organizacion de la produccion radiofdnica, discogrdfica y otros productos
50Noros.

e Ser capaz de utilizar las técnicas y procesos en la organizacion de la produccion fotogrdfica,
asi como las técnicas y procesos de creacion en el campo de la imagen fija en general tanto
en entornos analdgicos como digitales.

e Ser capaz de utilizar las técnicas y procesos en la organizacion y creacion en las diversas
fases de la construccion de la produccion multimedia y materiales interactivos.

e Ser capaz de aplicar técnicas y procedimientos de la composicion de la imagen a los
diferentes soportes audiovisuales, a partir del conocimiento de las leyes cldsicas y de los
movimientos estéticos y culturales de la historia de la imagen mediante las nuevas
tecnologias de la informacion.

e Poder desarrollar mediciones vinculadas con la cantidad de luz y la calidad cromdtica
durante el proceso de construccion de las imdgenes, a partir del conocimiento tedrico y
prdctico de los fundamentos cientificos de la dptica.

e Poder desarrollar mediciones vinculadas con las cantidades y calidades del sonido durante
el proceso de construccion del audio, a partir del conocimiento tedrico y prdctico de los
fundamentos cientificos de la acustica.

e Ser capaz de escribir con fluidez, textos, escaletas o guiones en los campos de la ficcion
cinematogrdfica, televisiva, videogrdfica, radiofénica o multimedia.

e Ser capaz de analizar relatos audiovisuales, atendiendo a los pardmetros bdsicos del
andlisis de obras audiovisuales, considerando los mensajes iconicos como textos y
productos de las condiciones sociopoliticas y culturales de una época historica
determinada.

e Ser capaz de identificar los procesos y técnicas implicadas en la direccion y gestion de
empresas audiovisuales en su estructura industrial: produccion, distribucion y exhibicion,
asi como interpretar datos estadisticos del mercado audiovisual.

e Tener capacidad para aplicar procesos y técnicas implicadas en la organizacion y gestion de
recursos técnicos en cualquiera de los soportes sonoros y visuales existentes.



Poder aplicar técnicas y procesos de creacion y difusion en el campo del disefio grdfico y de
los productos multimedia e hipermedia en sus diversas fases, desde una perspectiva tedrica
y prdctica.

Tener capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o humanos
necesarios para el disefio de produccion integral de un trabajo audiovisual desde los
elementos escenogrdficos y la imagen de marca hasta su proyecto grdfico de
comercializacion.

Tener capacidad para aplicar técnicas y procesos de produccion en la organizacion de
eventos culturales, mediante la planificacion de los recursos humanos y técnicos
implicados, ajustdndose a un presupuesto previo.
Ser capaz de buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de documento audiovisual en
una base de datos, asi como su utilizacion en diferentes soportes audiovisuales utilizando
meétodos digitales.
Ser capaz de aplicar principios y funciones de la identidad visual para la creacion de un
manual de normas para la identidad visual corporativa de una empresa determinada.
Ser capaz de llevar a cabo el andlisis de las estructuras, contenidos y estilos de la
programacion televisiva y radiofénica asi como las distintas variables influyentes en su
configuracion y procesos tanto comunicativos como espectaculares por ellos generados.
Ser capaz de realizar la ordenacion técnica de los materiales sonoros y visuales conforme a
una idea utilizando las técnicas narrativas y tecnoldgicas necesarias para la elaboracion,
composicion, acabado y masterizacion de diferentes productos audiovisuales y multimedia.
Tener capacidad para disefiar y concebir la presentacion estética y técnica de la puesta en
escena a través de las fuentes luminicas y acusticas naturales o artificiales atendiendo a las
caracteristicas creativas y expresivas que propone el director del proyecto audiovisual.
Ser capaz de grabar sefiales sonoras desde cualquier fuente sonora: acustica o electronica;
digital o analdgica y de mezclar estos materiales con una intencionalidad determinada
teniendo en cuenta los niveles, efectos y planos de la mezcla final masterizada.
Ser capaz de recrear el ambiente sonoro de una produccion audiovisual o multimedia
atendiendo a la intencion del texto y de la narracion mediante la utilizacion de banda
sonora, efectos sonoros y soundtrack.
Ser capaz de analizar criticamente los contenidos difundidos por los medios de
comunicacion social.

Tener capacidad para analizar el funcionamiento de los medios de comunicacion y el papel
central que desempefian en la sociedad de la informacidn y del conocimiento.

Ser capaz de analizar las estructuras, agentes y operaciones que configuran el sistema
medidtico.

Tener capacidad para analizar los factores politicos, sociales, econdmicos y tecnoldgicos
que
confluyen en la configuracion del sistema medidtico y su repercusion en la organizacion de
los medios y en la elaboracidn y difusion de sus contenidos.
Conocer del ordenamiento juridico de la informacion y de la comunicacion, que establece el
marco para el ejercicio profesional.
Conocer la ética y de la deontologia que afectan tanto a la prdctica profesional como a los
limites de la libertad de expresion y a la conducta ética que debe presidir el quehacer de las
personas dedicadas a la informacion y a la comunicacion con arreglo al compromiso civico
derivado de la comunicacion social como bien publico.



